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Economie – Chapitre 6 -  Comment	les	ménages	choisissent-ils	entre	consommer	et	épargner	?	
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 - Découvrir -
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	

        
          

        QR code : Google drive classe 

	

JE	DOIS	CONNAITRE	:	

-	Les	déterminants	de	la	consommation	et	de	l’épargne.	

	
	

Carole	et	Philippe	Martinet	sont	mariés	depuis	18	ans	;	ils	ont	3	enfants,	âgés	de	8	ans,	10	ans	et	
16	ans.	Philippe	est	mécanicien	dans	le	garage	d'un	concessionnaire	automobile.	Carole	est	assistante	
maternelle	à	domicile.	
Le	revenu	disponible	du	ménage	est	de	2	600	€	par	mois,	dont	une	grande	partie	est	consacrée	à	
la	consommation	de	biens	et	services.	Chaque	mois,	le	ménage	épargne	une	petite	somme	d'argent.		

	
	

I. LA	RESOLUTION	DU	PROBLEME	ECONOMIQUE	DES	MENAGES	
	

La	famille	Martinet	dépense	une	grande	partie	de	son	revenu	disponible	;	le	reste	est	placé.	Cependant,	
parents	et	enfants	ont	une	approche	complètement	opposée	vis-à-vis	de	la	consommation	:	les	parents	
planifient	leurs	dépenses	sur	le	long	terme	et	épargnent	une	partie	de	leur	revenu	en	prévision	d’achats	
importants	ou	pour	faire	face	aux	périodes	difficiles	;	les	enfants	vivent	au	jour	le	jour,	ils	consomment	
tout	l'argent	dont	ils	disposent.	

	
	
Rappelez	ce	qu’est	le	revenu	disponible	d’un	ménage.	
	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
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Document	1	

	

1. Quelles	sont	les	2	utilisations	possibles	du	revenu	disponible	?	

	

	

	

Document	2	

	

	

	

	

	

	

	

	

2. Quel	est	le	problème	économique	des	ménages	?	Comment	arrivent-ils	à	le	résoudre	?	

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

3. En	quoi	les	revenus	et	les	prix	sont-ils	des	éléments	déterminants	du	comportement	des	consommateurs	?	

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

4. Montrez	comment	le	prix	de	l’essence	a	modifié	les	habitudes	de	consommation.	

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
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II. LES	DETERMINANTS	SOCIOCULTURELS	DE	LA	CONSOMMATION	
	

Une	fois	par	semaine,	Carole	fait	 les	courses	à	 l'hypermarché	;	elle	s'intéresse	aux	produits	en	
promotion	 et	 aux	 formats	 familiaux.	 Philippe,	 qui	 partage	 avec	 ses	 collègues	 mécaniciens	 la	
passion	 des	 courses	 automobiles,	 s'est	 offert	 une	 place	 pour	 le	 Grand	 Prix	 de	 formule	 1	 en	
Belgique.	Le	fils	aîné	des	Martinet,	quant	à	lui,	aimerait	avoir	un	smartphone,	comme	certains	de	ses	
camarades	de	lycée.	

	
Document	3	

	
	

5. Retrouvez	les	facteurs	socioculturels	qui	ont	une	influence	sur	la	consommation.	
	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

6. Donnez	des	exemples	de	consommation	ostentatoire.	
	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	
	
Document	4	
	
	
	
	
	
	
	
	

7. Identifiez	les	facteurs	qui	conditionnent	les	pratiques	culturelles.	
	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

8. La	démocratisation	des	biens	de	consommation	entraîne-t-elle	nécessairement	une	homogénéisation	des	
pratiques	chez	les	consommateurs	?	
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……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	
	
Document	5	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	

	

	

Document	6	

	

9. Dressez	le	profit	type	d’un	utilisateur	d’objets	connectés.	

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

10. En	prenant	exemple	sur	les	objets	connectés,	montrez	que	la	consommation	d’un	bien	ou	d’un	service	ne	
dépend	pas	seulement	de	critères	économiques.	
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……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

III. LES	CHOIX	D’EPARGNE	
	

Carole	 et	 Philippe	 envisagent	 d'acheter	 une	 maison	 l'année	 prochaine	 grâce	 à	 l'épargne	
qu'ils	 ont	 accumulée	 depuis	 leur	mariage.	 Cet	 apport	 personnel	 leur	 permettra	de	 limiter	le	
montant	de	leur	endettement.	

	

Document	7	

	

	

	

	

	

	

11. Quelles	sont	les	raisons	qui	poussent	les	ménages	à	épargner	?	

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….	
	

12. Dans	chaque	situation	ci-dessous,	retrouvez	les	déterminants	de	l’épargne.	
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Point-cours	

	
	
	
	
	
	
	

Le	revenu	disponible	
est	utilisé	pour

.............................. Est	influencée	par

Des	déterminants	
économiques

....................

....................

Des	déterminants	
non	économiques

.....................

.....................

.....................

.......................... est	influencée	par

................................

................................

...............................

...............................


